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STRATEGIE MARKETING

ETUDE ET MISE EN OEUVRE
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BRAND IDENTITY MAP

LES PROSPECTS /CLIENTS

PHYSIQUE
Elementtangible de
reconnaissance visuel

(Couleur, emballage, baseline)

RELATIONS
Relation des utilisateurs vis a vis
de la marque
(Plus q'un produit ou une marque

« un partenaire minceur »)

PERCEPTION

Qu'est ce que le produit / marque
véhicule comme image ?
Comment les utilisateurs sont
percus par l'extérieur (Iimage de

l'usage)

UiMetric

Les objectifs de marque

Les caractéristiques de la marque/produit

VOLONTE DE L'ENTREPRISE

PERSONNALITE

Identification du produit /
marque par des qualificatifs
humains (jeune, généreux,

sportive)

CULTURE

Culture d'entreprise, Valeurs

(eco responsable leader,

innovation/recherche)

IMAGE DE SOI
L'image que l'on souhaite
vehiculer, les messages :
produit bénéfique, sain,
permettra de renforcer le

liens social, etc.
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UiMetric

BRAND IDENTITY MAP - En pratique

LES PROSPECTS /CLIENTS
PHYSIQUE

Quelles sont les couleurs / aspect
graphiques (charte / packaging) de la
marque ?

Quelle est la catégorie du produits /

domaine d'activité de la marque

RELATIONS

Quelles est la nature de la relation

entre la marque / produit et ses

clients ?

PERCEPTION

Comment les populations
s'identifient a la marque ?
les populations = les différents

segments de population

Les objectifs de marque

Les caractéristiques de la marque/produit

VOLONTE DE L'ENTREPRISE

PERSONNALITE

Décrire la personnalité de la

marque comme celle d'un

individu

CULTURE

Quelles sont les valeurs de la

marque ?

IMAGE DE SOI
Quelle idée vous faites vous

de votre marque / produit ?
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THANKS

FOR
WATCHING!




